
教学案例使用说明

案例名称 人民网品牌建设分析

适用课程 品牌战略与营销管理

媒介经营管理等

适用对象 新闻与传播专硕研究

生与新闻传播本科生

教学目标：（教学案例涉及的理论体系、应用模式、技术路径，预期的掌握程

度与教学效果）

1.了解人民网品牌形象构建；

2.会分析人民网独立品牌建设调整；

3.知悉人民网品牌建设的策略及对其品牌发展前景进行分析；

4.会利用品牌建设要素理论解决媒体品牌建设实际问题。

使用说明：（结合案例发展阶段、相关场景，依次简要列举相关思考题、讨论

题；给出教学方式与时间安排的建议）

思考题：

1.谈谈人民网品牌形象的内涵？

2.辩证分析人民网品牌创建对《人民日报》的影响？

3.人民网目前发展瓶颈及机遇？

4.人民网品牌在新闻网站中占领怎样的位置？

教学方式与时间安排建议：

教学方式：采取翻转课堂教学方式，课前查阅资料，课堂讨论、释疑解惑。

时间安排：90 分钟。

具体时间分配：课堂学生代表汇报课前资料学习 15 分钟左右，教师介绍案例

15 分钟，教师提出问题给学生分组讨论 15 分钟，小组代表发言 20 分钟，学生对

案例学习提出建议 10 分钟，教师总结延伸案例学习情况 15 分钟。

编者分析：（分析思路、编者援引相关理论原理对思考题和讨论题的分析、本

案例的关键要点）

关键要点分析：

1.谈谈人民网品牌形象的内涵？

人民网新 LOGO 的核心标志设计，结合中国共产党党旗红黄两色的主体色调，

抽象出两个舞动"人"形，潇洒飘逸、充满张力。贯通的"人"字既象征互联网联通、

互动的特性，又代表人民网致力于打通官方、民间两个舆论场，做官方、民间互

动的重要平台。LOGO 整体如同一个地球，代表人民网全球化覆盖、全方位报道的

发展愿景。



2.辩证分析人民网品牌创建对《人民日报》的影响？

人民网从《人民日报》附属产品到独立特色品牌的转变，对《人民日报》来

说是机遇也是挑战。《人民日报》通过与人民网深度合作和融合，促进其品牌得到

质和量的提升，品牌名声再次打响；但人民网的新媒体特性，也会造成其受众分

流。

3.人民网目前发展瓶颈及机遇？

人民网作为传统媒体的门户网站，多少保留着传统媒体的新闻编辑风格、生

产方式及体制机制，运用新技术、新应用方面有所欠缺、创新能力不足等。这些

导致在新媒体领域人民网的信息传播优势不明显。例如推送新闻的渠道方面，虽

然人民网开展了多种多样的用户服务手段，线上线下都有互动渠道，但是在推送

新闻的广度和深度方面都有提升空间。因此，在如今网络信息科技技术的飞速发

展的背景下，人民网可以充分利用 VR 技术、短视频、大数据等多种手段和互动方

法进一步实现形式和内容上的创新，实现整个品牌的跨越式发展。

4.人民网品牌在新闻网站中占领怎样的位置？

人民网是中央重点新闻网站的排头兵，也是人民日报融合发展的新媒体旗舰，

在新闻报道宣传中占有重要地位。与众多新闻网络化媒体相比，人民网始终以内

容为核心，以融合为理念，打造出多语种、多终端、全媒体、全球化、全覆盖的

传播与营销平台；同时依托科技飞速发展、网络媒体传播的便捷性，增强人民网

品牌在群体中的传播范围，强化受众基础，不断扩大品牌传播影响力。

其他相关说明与附件：（案例内未给出的背景补充资料、可提供的多媒体资料

说明、需要使用的软硬件设备与获取方式、使用方法的说明等）

使用方法说明：案例讲解之前，先让学生通过网络资源搜索与人民网相关的

信息，了解人民网开设栏目的基本概况及其目前的发展动态，重点搜集人民网品

牌定位调整和品牌建设策略，并在课前检验学生的资料搜集整理情况。根据案例

教学反馈效果，写出教学反思，再根据人民网品牌发展，不断更新完善案例，以

调整下一轮的教学策略。


